
 يابي بين المللي بازار

به معرفي صادر و  ديگرهاي از يك كشور به كشور مالي و خدمات ها كالارا گويند كه يابي بازار يابي بين المللي؛بازار
فاوت هاي محيطي، سياسي و تاز يابي داخلي و خارجي تفاوت هاي وجود دارد كه مي توان در بازار. گرفته مي شوند

هاي توليدي و خدمات ي، فرهنگ، منابع و تكنالوژي نيازتفاوت ها در موجوديت محيط طبيعاين . نام بردآنها اقتصادي 
  .لف و متفاوتي را ايجاد مي نمايدمخت

بناء مديريت . نمي باشندمندي هاي مصرف كنندگان خود قادر به رفع تمام نياز اقتصاديهاي شركت همين علت، روي 
تا از اين طريق نموده تجزيه و تحليل  ،هاي به وجود آمده ي خود را از طريق تقسيم بازار رصتفُيابي در اين صورت بازار

به عبارت ديگر بازار يابي  بين المللي عبارت  يا. را تأمين كند مورد نظر مصرف كنندگان خودمالي و خدمات ها بتواند كالا
   .ات از يك كشور به كشور ديگر استخدمو ها  يابي كالاهاي مردم در سراسر جهان و بازار از شناخت نياز

زيرا در تقسيم  ،مي باشد به بازار هاي كوچكوسيع تقسيم بازار هاي  عبارت از بين المللي يابي در اينجا هدف از بازار
عوامل شامل ها بازارگونه معيارهاي اساسي اين. هاي كوچك يكنواختي بيشتر از نظر عرضه و تقاضا وجود داردبندي  بازار

ميگيرد كه كدام بخش يابي تصميم و تقسيم بندي آنها مديريت بازار رسيپس از بر. است جغرافيايي، جمعيتي و اقتصادي
  .  يابي خود به عنوان هدف انتخاب كندس تركيب و توانايي كاركنان بازارها را  بر اسااز اين بازار

هاي كشورش تصميم يابي در خارج از مرزبراي بازار يابي بين المللي موضوعي است كه يك شركتدر شرايط كنوني بازار
يابي آن در سراسر جهان مي دي و هماهنگ كردن ستراتيژي بازاركه مهمترين آن ايجاد بخش هاي توليگيري مي كند 

مي هاي جهاني از ستراتيژي صادرات استفاده پا پيداكردن به بازاردر اين عرصه بيشتر شركت ها براي ورود و جاي . باشد
 .ندكن

ها به منظور توسط يك شركت به ساير كشورو خدمات ها يابي بين المللي در اين جا عبارت از رساندن كالاهدف از بازار
  .مي باشدبه ستندرد هاي عمومي و پذيرفته مطابق  كسب سود

زيرا مايحتياج خود را رفع نمايد،  تمامهاي ديگري نميتواند با جدايي كامل از كشورجهان در حال حاضر  هيچ كشور 
   . مانند منابع اقتصادي، تكنالوژي و غيره بستگي به كشور ديگري داردبسياري مواد مورد ضرورت يك كشور 

 .بيشتري بدست مي آورند سودو ي، سطح توليدشان را بالا برده لها از طريق مبادلات بين الملدر اكثر اوقات بيشتر كشور
هاي توليدي مازاد بر مصرف خود را از طريق وارد مي نمايند و در مقابل كالا ،به توليد آنها نيستند قادرهاي را كه آنها كالا

  .دنمي فرستجهان ادرات به كشور هاي ديگر ص
كار مي برد كه بازده بيشتر داشته و ه كشور در شروع مبادلات بين المللي، عوامل توليد خود را در توليد محصولاتي ب هر

زمينه ساز ايجاد تخصص بين المللي شده و  يمبادلات بين الملل. مبادله مي نمايندها ديگر كشور محصولات باآنها را 
كيفيت بهتر  رشد بيشتري پيدا كرده و بعداً محصولات خويش را باهاي بين المللي سسات اقتصادي با دسترسي به بازارمؤ
  .و نفع بيشتر مي برندهاي جهاني عرضه نموده بازار به

سياست توليد انبوه و نياز ها به د بر ارتقاي كارايي و سود آوري، عرصة تجارت، تأكي انگيزه كسب برتري و شهرت در
 . يابي بين المللي را بيشتر آشكار مي سازدجمله عواملي اند كه اهميت بازار درآمد ارزي همه و همه از

 دسته هم بر دورا  صادرات استوار بوده و در اين عرصه صادراتيابي بين المللي بيشتر بر گفت كه بازارسر انجام ميتوان 
دسترسي در صادرات مستقيم فروشندگان . باشد و غير مستقيم مي است كه عبارت از صادرات مستقيم ردهكتقسيم 

 شان راكرده، مصارف ها ه بدون واسطه اقدام به صدور كالاخارجي دارند، آنها در اين عرصهاي مستقيم به خريداران بازار



اين گونه صادرات گرچه داراي . هاي خارجي مي رسانندخويش را مستقيماً به بازار هاي مورد نظرافزايش داده، كالا
  .حاصل مي گردد زبيشتر نيمنفعت سرمايه  ريسك بيشتر مي باشد، اما با بازگشت

در . آغاز كرده اند سرمايه كمتربا به تازگي  صادرات غير مستقيم عبارت از آن است كه يكتعداد شركت ها فعاليت شان را
هاي بين المللي به كرده، اموال  خويش را به بازاراين عرصه آنها مجبور اند كه از واسطه هاي داخلي و خارجي استفاده 

  .فروش برسانند
  عبدالحفيظ شاهين 
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